Тема: «ИССЛЕДОВАНИЕ МЕЖДУНАРОДНОГО РЫНКА ЗА РАБОЧИМ СТОЛОМ: ИННОВАЦИИ, ИМПОРТОЗАМЕЩЕНИЕ И ЭКСПОРТ».

Состав потребителей услуг - инноваторы, менеджеры по ВЭД и руководители, которые хотят научиться самостоятельно отслеживать тенденции развития промышленности на международном рынке, а также быстро оценивать привлекательность зарубежного рынка и экспортный потенциал продукции.
Лектор –  Марина Бельских. 

Сроки оказания услуг – 24 февраля 2015г.

Общая продолжительность семинара – 8 академических часов.

Цели оказания услуг: научить методам вычисления объемов зарубежного рынка и ознакомить с маркетинговыми метриками (показателями) по оценке и анализу зарубежных рынков.
Курс построен на опыте канадской исследовательской компании Международный Альянс по развитию бизнеса (МАРБ).
Программа (день 1): 
10:00-12:00, Блок 1 (теоретический). 
Для чего нужны маркетинговые исследования?
Почему теперь экспортировать легче?
Ресурсы для развития международного бизнеса в цифровую эру. 
Типичные ошибки экспортеров при проведении исследований.
Пять причин интенсивно использовать LinkedIn с сегодняшнего дня. 
Анализ тенденций развития промышленности на международном рынке в отдельно взятой отрасли.
12:00-12:15, Кофе –пауза.
12:15-13:45, Блок 2 (практический). 
Практика использования информационных ресурсов для проведения международного онлайн маркетингового и промышленного исследования.
Отработка практических навыков использования информационных ресурсов для международного онлайн-маркетингового исследования на примерах участников.
13:45-14:20, Обед.

14:20-16:20, Блок 3 (теоретический). 
Какие инструменты и техники международного онлайн-маркетингового и промышленного исследования нужно знать инноватору и менеджеру по ВЭД?
Как автоматизировать процесс сбора и оценки информации на предприятии.
Инструменты исследования тенденций развития промышленности.
Как провести SWOT анализ компании на основе данных международного маркетингового исследования.
Как провести юзабилити тестирование сайта-электронной торговли.
Как разработать международную стратегию продвижения сайта электронной торговли.
16:20-16:30, Перерыв.
16:30-18:00, Блок 4 (практический). 
Практика использования инструментов и техник международного онлайн-маркетингового исследования.
Отработка практических навыков использования инструментов международного онлайн-маркетингового и промышленного исследования на примерах участников.

18:00-18:30, Сессия вопросов и ответов.
Тема: «ПРОДВИЖЕНИЕ РОССИЙСКОЙ ПРОДУКЦИИ НА МЕЖДУНАРОДНЫЙ РЫНОК».
Состав потребителей услуг - руководители предприятий, менеджеры по кластеру, топ-менеджеры, региональные менеджеры, продакт-менеджеры, сотрудники НИР и маркетологи.

Лектор –  Марина Бельских. 

Сроки оказания услуг – 25 февраля 2015г.

Общая продолжительность семинара – 8 академических часов.

Цели оказания услуг: научить участников семинара быстро тестировать идеи новых продуктов  на зарубежных потребителях и постоянно корректировать бизнес-модели под особенности той или иной страны и потребительского сегмента, с тем чтобы начинать масштабные вложения  и выводить продукцию на зарубежный рынок только тогда, когда идея подтверждена фактом.

Курс построен на опыте канадской исследовательской компании Международный Альянс по развитию бизнеса (МАРБ).
Программа (день 2): 
10:00-12:00, Блок 1 (теоретический). 
Как можно изучить потребительское поведение зарубежных покупателей?
Оценка степени удовлетворенности покупателей, адаптация продукции под требования покупателей, правила сегментации рынка, разработка стратегии продвижения на международном рынке, развитие бренда на международном уровне, правила работы с ритейлами и оптовиками.
12:00-12:15, Кофе –пауза.
12:15-13:45, Блок 2 (практический). 
Практика изучения потребительского поведения.
Алгоритм выявления особенностей потребительского поведения зарубежных покупателей на примерах участников. 
Отработка практических навыков работы с брендом фирмы (продукции).
Выработка рекомендаций по продвижению бренда на международном рынке на примерах участников.
13:45-14:20, Обед.

14:20-16:20, Блок 3 (теоретический). 

Как эффективно использовать маркетинговые метрики (показатели) для анализа зарубежных рынков?
Показатели, использующиеся для выбора страны экспорта товара.
Оптимизация бизнес-модели компании для заданного зарубежного рынка.
Разработка показателей оценки дистрибуционной инфраструктуры.
16:20-16:30, Перерыв.
16:30-18:00, Блок 4 (практический). 
Практика работы с маркетинговыми метриками.
Расчет объем рынка продукции для отдельно взятой страны на примере участников.
Оценка конкурентоспособности продукции на примере участников.
Оптимизация маркетинг-микса на примере участников.
Разработка процедуры постановки маркетингового учета на примере участника.
Оценка и разработка предложений по оптимизации цепи поставок на примере участника.

18:00-18:30, Сессия вопросов и ответов.
